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Eine Krise be-
kommen 
Hrsg. Destina 
Atasayar…  
(Visuelle Kultur ; Bd 2 ) 
 
Neuerscheinung 
UdK Berlin, 2021 
143 Seiten, Ill. 
ISBN 978-3-89462-
359-6 
Best.-Nr. 0709, 5,00 € 

Die Studierenden der Universität der 
Künste Berlin bekommen eine Krise. Sie 
sind wütend über Ungerechtigkeit und 
Diskriminierung und schreiben mit 
kritischem Blick über die Auswirkungen 
der Pandemie, ambivalente Identitäten 
und die politische Verantwortung der 
Kunsthochschule. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Covid-19 Diaries 
Publication  
Hrsg. Holger Neumann 
Ilka Schaumberg 
 
UdK Berlin, 2020 
127 Seiten, Ill. 
Text in engl. 
ISBN 978-3-89462-
354-8 (print), 978-3-
89462-355-5 (pdf) 
Best.-Nr. 0704, 5,00 € 

Der Band versammelt 62 Beiträge, die 
auf einen Open Call im Sommer-
semester 2020 eingereicht wurden. 
„I hope that these collected 
contributions can help us to reflect on 
these extraordinary events, to process 
them and to transform them into 
something positive.“  
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Split Level  
Kunstraum Potsdamer 
Straße. Eine Ausstel-
lung von Studierenden 
des Medienhauses der 
Universität der Künste 
Berlin / Hrsg. Anna 
Anders; Gabi Schillig 
 
UdK Berlin, 2020 
94 Seiten, 5 Beilagen 
mit mehreren  Karten 
der beteiligten Klassen 
und Labore, zahlr. Ill. 
ISBN 978-3-89462-
346-3 
Best.-Nr.0701 
18,00 € 
 
 

Die Publikation dokumentiert die Aus-
stellung von 70 Studierenden des 
Medienhauses der UdK Berlin auf drei 
Ebenen eines Parkhauses, das seit 2017 
vom studierendenWERK Berlin als 
Ausstellungsraum genutzt wird. Alle in 
der Ausstellung gezeigten Positionen 
fanden ihren Ausgangsort in der Potsda-
mer Straße als urbanem Ort der Begeg-
nung, Durchreise, Bewegung, Existenz 
und Verwandlung. Es entstand eine Viel-
falt von künstlerisch-gestalterischen 
Arbeiten wie Fotografien, Performances, 
Rauminstallationen oder experimentellen 
Ausstellungsdisplays – immer mit Bezug 
auf den besonderen räumlichen Kontext 
des Ausstellungsortes. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

Texturen: Nr. 7 
Wandeln  
Düllo … Hrsg. 
Konstantin Daniel 
Haensch …  
 
UdK Berlin 2020 
253 Seiten, mit Ill. 
ISBN 978-3-89462-
337-1 
Best.-Nr. 0697 
15,00 € 

Band 7 in der Reihe „texturen“ bringt 
etwas nachhaltig in Bewegung, schreibt 
Veränderungen ein – in Köpfe, 
Ordnungen und Sinnsysteme. Der Band 
fordert sie auf, das Intertextuelle von 
unerhört Gegensätzlichem oder eigentlich 
Viel-zu-nahe-Liegendem entschlossen zu 
suchen, dann den Aufprall, das Mäan-
dern oder die Schmelze zuzulassen und 
genüsslich beobachtend darüber zu 
schreiben. Der Band ist dabei ein 
Schwellen-Werk, in welchem diverse 
Phänomene, Orte, Praktiken, Akteure 
und Dinge in Zonen des Uneindeutigen, 
des Dazwischen und des Wildgemischten 
beobachtet, besprochen und lesbar 
gemacht werden. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Texturen: Nr. 6 
Rübern  
Schieleit … Hrsg. 
Konstantin Daniel 
Haensch…  
 
UdK Berlin 2020 
255 Seiten., mit Ill. 
ISBN 978-3-89462-
336-4 
Best.-Nr.  0696 
15,00 € 

Der Band 6 in der Reihe „texturen“ 
goutiert ein produktives Auf-Der-Grenze-
Sein und setzt inno- nein pränovations-
verdächtige Grenzen-Überschreitungen in 
Gang. Er zeigt durch die Vielfalt thema-
tischer Rahmungen und stilistischer 
Zugänge, die sich von persönlichen 
Erfahrungsberichten über theoretische 
Essays bis hin zu künstlerischen 
Expositionen erstrecken, dass Rüber-
machen als Bewegung nicht nur heißt, 
von einer Seite auf eine andere zu 
wechseln. Vielmehr umfasst es ein 
mannigfaltiges Repertoire an verän-
derungs-vorbereitenden, -begleitenden 
und –nachbereitenden 
Bewegungsfiguren. 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Texturen: Nr. 5 
Wegen  
Girmes… Hrsg. 
Konstantin Daniel 
Haensch…  
 
UdK Berlin 2020 
287 Seiten, mit Ill. 
ISBN 978-3-89462-
335-7 
Best.-Nr. 0695 
15,00 € 

Der 5. Band in der Reihe „texturen“ 
bahnt neue Wege durch unkartiertes 
Gelände. Die Beiträge zeigen, dass ein 
Kontext nicht einfach die Umgebung von 
etwas Gegebenem ist, sondern als ein 
verlockender Anlass betrachtet werden 
kann, Umgebendes zu (durch-, ver-,  
ab-)wegen. Wer Räume durchquert, sich 
auf eine Reise begibt, muss sich und alles 
was das bedeutet, bewegen. Aus dem 
habitualisierten, sicherheits-
schmeichelnden, manchmal viel zu festen 
Halt, dem „Gehaltensein“, wird man von 
einem auf den anderen Tag 
„ungehalten“. 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Wenn und Aber  
Visuelle  Kommunika-
tion an der Universität 
der Künste Berlin  
Hrsg.: Institut für 
Transmediale Gestal-
tung der UdK Berlin  
Projektleitung: David 
Skopec 
 
UdK Berlin 2019 
271 Seiten, zahlr. Ill. 
ISBN 978-3-89462-
310-4 
Bestell-Nr. 0683 
19,90 € 
 

„Wenn und Aber“ ist eine umfassende 
Selbstdarstellung aller Lehrgebiete und 
Lehrenden im Studiengang Visuelle 
Kommunikation. Der Band enthält 
zahlreiche Projekte aus den Lehrgebieten 
und Erläuterungen zum Studienaufbau 
sowie der Studien- und Prüfungsordnung. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

Texturen: Nr. 4 –
Dingen 
Wolter… Hrsg. 
Thomas Düllo; Kon-
stantin Daniel Haensch  
 
UdK Berlin 2019 
239 Seiten 
ISBN 978-3-89462-
312-8 
Best.-Nr. 0682 
15,00 € 

Der vierte Band der Reihe „texturen“ 
wendet sich den Dingen und all den 
Umständen zu, in denen sie existieren, 
sind, wirken und agieren, manches 
erzählen und anderes verschweigen.  
Das Buch vereint Reportagen, Bild-
strecken und Essays, die mit einer 
Sensibilität und Awareness auf die 
materiellen Dinge, ihre Kulturen und 
immateriellen Ströme aus Bezüglich-
keiten und Beziehungen blicken. 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Visuelle Kultur  
Eine kleine Sammlung 
von Alltagstexten  
Hrsg. von Kathrin 
Peters und Katrin 
Köppert 
 
UdK  Berlin 2018 
57 Seiten, Ill. 
ISBN 978-3-89462-
306-7 
Best.-Nr. 0678, 2,00 € 

Die Texte beschäftigen sich mit Merk-
würdigkeiten oder auch Selbstverständ-
lichkeiten der Alltags- und Medienkultur. 
Die Autor_innen verhalten sich zu diesen 
Phänomenen, die sie aus nächster Nähe 
kennen, so, als würden sie ihnen zum 
ersten Mal begegnen. Entstanden sind 
die Texte in Seminaren zu Visueller 
Kultur. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

Zimmer zwei 
Schreiben, Geschlecht, 
Autorschaft. Eine Text-
werkstatt  
Hrsg. Katja Feldmeier, 
Nele Groeger 
 
UdK Berlin 2017 
111 Seiten 
ISBN 978-3-89462-
291-6 
Best.-Nr. 0671 
10,00 € 

Dieses Buch ist ein Arbeitsbuch zum 
Schreiben, Lesen, Nachdenken. Es will 
dabei den Blick der Leser*innen nicht 
unbedingt auf das große Ganze der 
Literatur richten, sondern auf ausge-
wählte Ausschnitte, Text-Genres und 
dabei immer auch die Frage nach der 
Bedeutung stellen, die Geschlecht im 
literarischen Schaffensprozess spielen 
kann. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

GWK 001. 2017 / 
Hrsg. Christian Blümel-
huber …  
 
UdK Berlin 2017  
263 Seiten 
ISBN 978-3-89462-
287-9 (Broschur) 
978-6-89462-288-6 
(pdf),  
Best.-Nr. 0670 
20,00 € 

Die Rolle der Kommunikation in Gesell-
schaft und Wirtschaft war noch nie so 
fundamental und zentral wie heute. Die 
elf Professorinnen und Professoren der 
GWK (Gesellschafts- und Wirtschafts-
kommunikation) durchwandern das 
breite Feld der Kommunikation, 
verhandeln Positionen, knüpfen 
Verbindungen – und erzählen auch 
manche Geschichte. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Texturen: Nr. 3 – 
Essen 
Meurer… Hrsg. von 
Thomas Düllo, 
Konstantin Haensch, 
Elena Dellasega 
 
UdK Berlin 2016  
238 Seiten 
ISBN 978-3-89462-
278-7 
Best.-Nr. 0663, 7,00 € 

Die Reihe „texturen“ kombiniert 
Reportagen auch im Geiste des New 
Journalism mit essayistischen Ausein-
andersetzungen zum jeweiligen Thema. 
Es entstehen Texte von Wirklichkeiten, 
die übereinander liegen, sich mischen 
und ständig in Bewegung bleiben. Es 
sind Texte für einen gemischten Leser-
kreis, der neugierig auf das Dichte, Glatte 
und Brüchige im Alltäglichen ist. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

texturen: Nr. 2 – 
Spielen 
Burger… Hrsg. von 
Thomas Düllo ; 
Konstantin Haensch 
 
 
UdK Berlin 2015 
411 Seiten, Ill. 
ISBN 978-3-89462-
264-0  
Best.- Nr. 0655  
7,50 € 
 

Der zweite Band der Buchreihe 
„texturen“ , entstanden im Studiengang 
Gesellschafts- und Wirtschaftskommu-
nikation an der UdK Berlin, widmet sich 
dem Thema Spielen – zugleich als Thema 
und Methode. Die Zusammenstellung 
umfasst 21 Essays und Reportagen von 
Studierenden, Forschern und Künstlern. 
Spielen ist nicht nur Metapher. Wer 
Spiele macht und Spiele spielt, nimmt 
eine Haltung ein, neue Möglichkeiten des 
Denkens und Handelns zu bahnen.  
 

 
 
 
 
 
 

 

 

Limousinen der 
Luxusklasse – Eine 
Sozio- und Psycho-
graphie ihrer Besitzer 
Hartmut Espe; Lorant 
Füzesi 
 
UdK Berlin 2011 
1 CD-ROM, PDF-
Format (2 MB, 90 S.) 
Best.-Nr. 0064, 1,75 € 
 
 
 

Die großen deutschen Hersteller Audi, 
BMW und Mercedes-Benz bieten 
technisch vergleichbare Modelle der 
Luxus-klasse an. Auch äußerlich ähneln 
sich die Modelle. Aber trifft dies auch auf 
ihre Besitzer zu? Die Studie befasst sich 
mit den Markenimages sowie dem sozio- 
und psychographischen Profil der Besitzer 
von Luxuslimousinen dieser Hersteller. 
 
 

 
 
 
 
 
 

 

Watching Watches – 
Explorations in 
Everyday Aesthetics 
Hartmut Espe 
 
UdK Berlin 2011 
1 CD-ROM, PDF-
Format (3,6 MB, 87 S.) 
Best.-Nr. 0063, 1,75 € 
 
 
 

„It is impossible, in fact to design a 
watch that tells only time“ states Del 
Coates, Professor of Industrial design. 
Based on an empirical sorting study, it is 
proposed to view artefacts such as time 
pieces as speech acts which relate the 
worlds of the objective, the subjective, 
and the social. 
 



 Evaluating the 
Aesthetic Function 
in Advertising Cam-
paigns  
Hartmut Espe; Sylvia 
Zeigerer 
 
UdK Berlin 2010 
1 CD-ROM, PDF-
Format (844 KB, 70 S.) 
Best.-Nr. 0061, 1,75 € 
 
 
 
 
 

The study compares two major design 
strategies. One strategy focuses on the 
product and its features. The other uses 
eye-catchers. Results show many 
significant differences between 
campaigns. It is argued that a dominant 
aesthetic function could hinder the 
effectiveness of communication as 
desired in many instances because it may 
suppress other, more important 
functions. 

 

Fallstudie "Absolut 
Vodka"  
Hartmut Espe 
 
UdK Berlin 2009  
1 CD-ROM, PDF-
Format (32 MB, 465 S.) 
Best.-Nr. 0050, 1,75 € 
 

Zwei Jahrzehnte warb die schwedische 
Marke „Absolut Vodka“ erfolgreich mit 
nach dem kreativen Prinzip der visuell-
verbalen Metapher formulierten Motiven 
(oft Stadtszenen), die sich gut von der 
Konkurrenz absetzten und damit offenbar 
bestimmte soziale Milieus ansprachen, so 
in Deutschland die Erlebnismilieus 
„Selbstverwirklichung“ und „Unter-
haltung“. 
 

 
 
 

 

 

Fallstudie 
"L'Express" - Die 
Analyse des Titelblatts 
eines Nachrichten-
magazins  
Hartmut Espe 
 
UdK Berlin 2009  
1 CD-ROM, PDF-
Format (17,5 MB, 329 
S.)  
Best.-Nr. 0051, 1,75 € 
 
 
 

Die Studie befasst sich mit einem Titel-
blatt des französischen Nachrichten-
magazins L´Express zum Vietnamkrieg. 
Sie zieht verschiedene Konzepte und 
Modelle der Psychologie und verwandter 
Disziplinen zur Analyse heran und zeigt 
damit unterschiedliche Blickwinkel auf, 
die zum tieferen Verständnis von 
Kommuniqués wie Covers herangezogen 
werden können. 
 
 

 

Fünf Grad Celsius 
wärmer - Zum Einfluss 
des Textes auf die 
Wahrnehmung von 
Bildern 
Hartmut Espe 
 
UdK Berlin 2009  
1 CD-ROM, PDF-
Format (1,85 MB, 119 
S.)  
Best.-Nr. 0052, 1,75 € 
 

Ein Experiment zeigt, wie Text die Inter-
pretation eines Bildes beeinflussen kann. 
So wird die Außentemperatur einer Szene 
mit Text um fünf Grad Celsius wärmer 
eingeschätzt als ohne Text. Zum besseren 
Verständnis des Zusammenspiels von Bild 
und Text wird vorgeschlagen, ihre Funk-
tionen nach dem Modell der Kommuni-
kationsfaktoren und  – funktionen zu 
trennen. 
 



 

 

Hotellobbys - Eine 
empirische Studie zur 
Alltagsästhetik 
Hartmut Espe 
 
UdK Berlin 2009 
1 CD-ROM, PDF-
Format (108 MB,236 
S.) 
Best.-Nr. 0053, 1,75 € 
 

Hotellobbys sollen Stimmungen ver-
mitteln und weisen eine große gestal-
terische Vielfalt auf. Eine Sortierstudie 
zeigt per multidimensionaler Skalierung 
und hierarchischer Clusteranalyse 
Unterscheidungskriterien und Gruppier-
ungen auf. Die vordergründige Vielfalt 
lässt sich gut vor dem Hintergrund 
ästhetischer Schemata sozialer Milieus 
interpretieren. 
 

 
 

 

Reading pictures 
with six eyes - 
Plurifunctionality in 
visual communication 
Hartmut Espe 
 
UdK Berlin 2009  
1 CD-ROM, PDF-
Format (11,6 MB, 155 
S.) 
Best.-Nr. 0054, 1,75 € 
 
 
 

Drawing on Jakobson´s model of six 
functions in verbal communication, 
students of communication rated still 
pictures. The results stress the pluri-
functionality of pictures, accentuate 
cognitive aspects and encourage the 
transfer of Jakobson´s framework to the 
realm of the pictorial. 
 


